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PARCE QUE UNE MEILLEURE
CONNAISSANCE DE VOTRE TERRITOIRE
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Cartes de la composition socio-démographigque
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Cartes de la structure économique

ANALYSER
Problématiques é miques territoriales
Vos services publics sont-ils proches de vos citoyens ?

Répartition de la population :

=» Mixité ou ségrégation soci%
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Intégration de cartes au site internet otre collectivité

Conseil en Marketing Territorial pour vos campagnes de communicatio
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Evolution de la population de 1990 a 2006
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Taux d'établissement de 6 salariés et plus
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Pour tout renseignement supplémentaire ou devis

GeoMarketing Junior Développement
Université Paris 12 Val-de-Marne UNIVERSITE
61, avenue du Général De Gaulle - 94000 CRETEIL
Tél. 06 856303 17 - 06 70 76 96 29
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